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شش مورد مهمي گه در توسعه نقشه راه  استراتژي بايد مورد توجه قرار گيرند در كداميك از گزينه هاي زير به درستي و

ترتيب درست نشان داده شده اند؟

اهداف External Analysis(� - 4( ارزيابي خارجي3 - �)Internal Analysis(ارزيابي داخلي  2- �) Vision(چشم انداز - 1

)Quantifiable Objectives (� -5 سازماندهي شركت)Organization Set Up (� -6  مدل كسب و كار)Business Model 

  Strategy Selection(�-4(انتخاب استراتژي   3- �)Environment Analysis(ازيابي محيطي 2- �) Vision(چشم انداز  - 1

)Value Creation(توليد ارزش  6- �) Quantifiable Objectives(اهداف  5- �) Value Creation(توليد ارزش 

بازار هدفValue Creation (� -4(توليد ارزش  3- �) Quantifiable Objectives(اهداف  2- �) Vision(چشم انداز  1- 

)Target Market (� -5  سازماندهي شركت)Organization Set Up (� -6  مدل كسب و كار)Business Model (

بازار Environment Analysis(� -4(ارزيابي محيطي )  Business Analysis -3(ارزيابي كسب و كار  2- �) Vision(چشم انداز - 1
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